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> Iskur’a kayith issizlerin, kendilerine sanayi
firmalarinca ihtiyac duyulan becerileri
kazandirmak tzere UMEM Beceri’ 10 projesi
cercevesinde acilan kurslara yeterli ilgiyi
gostermemesi:
= Acilan UMEM kurslarina kayit yaptiran issizlerin sayisi

sanayinin ihtiyac duydugu ara-eleman sayisini
karsilamaktan uzak.
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Uygulama

* Issizlerin projeye olan dusuk ilgisinin tanitim
eksikliginden kaynaklaniyor olma ihtimali
degerlendirildi.

* Bu kapsamda Kayseri’de deneysel (pilot) tanitim
kampanyasina baslandi.

 Kampanya suresince 12 kurs acildi ve destekleyen
reklam kampanyasi yirataldi. (24 Ekim-23 Kasim
2011)
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Neden Kayseri?

 Sanayi Odasi, ISKUR ve MEB temsilcileri uyumlu bir sekilde
calisiyor.

* Deneysel tanitim kampanyasi 6ncesinde 16 kurs Kursiyer
yetersiz basvuru nedeniyle acilamamisti. (300 kisilik kurs
acilamadu.)

e Basvuru yetersizliginden dolayi, il kurs yonetiminde buylk
bir motivasyon kaybi var.

* Sanayi sektorinde faaliyet gosteren 1187 firma, 50.118
calisan.



Kayseri‘de pilot tanitim calismasi - Ne yaptik?
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Yerel Gazeteler

Yerel Radyolar

Yerel Televizyonlar

Billboardlar

Yerel internet Siteleri

UMEM standi

Cay bardagi, tabagi

Yapboz kagidi

Tavla ve okey istakalarina yapistirmak lizere

sticker

Afis, brosur

3 gazete
2 radyo
2TV

20 adet

3 web sitesi

1 adet
5000’er adet
1000 adet
5000’er adet

10000’er adet

30 gun
30 glin
30 gun
1 hafta
30 gun

1 hafta

10 frekans, renkli,
Pazar har
25 saniye
15 spot x
20 saniye
10 spot x

150.000 imp,
kampanya trafik 8.000
imp, ana sayfa
manket
manket

al al
yan:i
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Bunlardan UMEM Standi Ulusal Basinda Haber Oldu
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ISKUR ilan ve reklamla ‘igsiz’ ariyor

15Kasm2011 | ¥ A

Tiirkiye Is Kurumu (ISKUR) Kayseri
Miidiirliigii, diizenledigi istihdam garantili
kurslara yeteri kadar bagvuru alamayinca
igsiz aramak icin tanitim kampanyasi baslatti.

ISKUR Kayseri Midurlugu, dizenledidi istihdam garantili kurslara, yeteri kadar bagvuru alamayinca issiz
aramak icin tanitim kampanyasi baslatti.

UMEM Standi; Hurriyet, Vatan, Posta, Aksam gibi ulusal gazetelerde, Anadolu Ajansi, CNN
Turk gibi ulusal haber sitelerinde genis yer buldu.
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Billboardlarimiz,
tum Kayseri'de
1 hafta boyunca
ver aldi.
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Billboardlar tum Kayseri'ye yayild

g i

* Issizlerin en

- yogun oldugu
20 noktada
billboardlar
ile tanitim
yapildi.
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* “Issiz Araniyor”
ilanlari, 30 gin
boyunca her gin
en az 1 gazetede
yayinlandi.
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Reklam butcesinin kullanimi

(Gazete toplami 9,330.00 14
Radyo toplami 3,625.00 b
TV toplam 6.250.00 12
Billboard kiralama ve bask 10,177.00 15
Internet taplami 3.450.00 6
Basil dikiman 8,000.00 12
Stand ve drimcek pano 3,038.00 ]
Promosyon malzemelerin toplami 18,650.00 20
TOPLAM* 66,348.00

*Sabitmaliyetlerdent NJP y RtBphR.f Y P o
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Kampanya issizlere hangi yollarla ulasti?

Hangi mecra?
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Kisi sayisi

B Hangi mecra?
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Hangi mecra?

B Hangi mecra?
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Bir issize ulasmanin maliyeti (TL)
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Bir kisiye ulasmak hangi yolla ne kadara mal oldu?

Internet 44
Standlar B4
TV 76
Afis, brosir 78
Gazete 135
Billboard 149
Radyo 382
Kiraathane® 565
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Reklam Kampanyasi ile birlikte

e 1 Subat-23 Ekim 2011 arasini kapsayan 38 haftalik
donemde bilgi edinmek Uzere ¢agri merkezimize ulasanlarin
sayisi 31 iken, bu sayi1 24 Ekim- 23 Kasim’i kapsayan 4
haftalik donemde 115’e ylkseldi.

* Bunun anlami, cagri merkezine kampanya oncesinde
haftada ortalama 0,8 cagri gelirken; kampanya doneminde
gelen ortalama cagri sayisi haftada 29’a cikmistir. (36 kat

artis!)



: tobb etii
sosyal politikalar merkezi

/ \ S P social policy research center

Reklam Kampanyasi ile birlikte

e 1 Subat-23 Ekim 2011 arasini kapsayan 38 haftalik
donemde UMEM’e 6n basvuru gerceklestirenlerin
sayisi sayisli 799 iken, bu sayi 24 Ekim- 23 Kasim’i
kapsayan yaklasik 4 haftalik donemde 195’e yukseldi.

e UMEM’E 6n basvuru gerceklestirenlerin sayisi haftada
ortalama 21'den 47’ye yukseldi.*
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Reklam Kampanyasi ile birlikte

e 1 Subat-23 Ekim 2011 arasinda acilan 29 kursa
485, 24 Ekim- 23 Kasim 2011 arasinda acilan
12 kursa ise 236 kisi basvurdu.

* Acilan kurs basina kayit 16.72’den 19.66'ya
yukseldi.”
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Reklam kampanyasi UMEM’in bilinirligini ve issizlerin ilgisini 6nemli
olctde yukseltti.

e Kursa kayit asamasinda ise ne yazik ki anlaml bir artis
saglanamamis gozukuyor.

« Ote yandan, analizi daha giivenilir hale getirmek icin, izlemenin
kampanya sonrasi birkac aylik bir dénemi de kapsayacak sekilde
sirdurulmesinde yarar var.

 Bu durumda kursa kayit sayisinda (istatistiksel olarak) anlamli bir
artis gozlenebileceginden kotimser olmak icin heniz erken olabilir.
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Yine de su asamada bile

 internet reklamlari ve 6zellikle biiyiik ilgi uyandiran stand uygulamasina devam
edilmesi,

e Kahvehanelere yonelik kampanyanin yayginlastiriimasi

ekonomik olarak anlamli géziikiiyor. Ote yandan

* TV, radyo ve gazete reklamlarinin ulusal diizeyde verilmeleri durumunda
etkinliginin artabilecegini ancak

« Kalan (billboard, afis, yerel bazda gazete TV ve radyo) mecralarin pahall
alternatifler oldugunu

degerlendiriyoruz.



